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Salewa es‘r riche d un posse et de Tradl’rlons alplnes de Iongue dat€et profondément
enracineés.. Lulplnlsme I’ escalade et les spor’rs fechnigues de montagne forment
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Etant donné que JIes OlpInISTBS ont generulemem a peme u’r’rem'r un.sommet qu |Is
reflechlssenT deJﬁ q Ieur prOChanthJQCH:f; Sofewu s'est pose une ques’rmn slmple
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NE PERFORMANCE MAXIMALE ET UN IMPACT Re' DUIT
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«suivant»), la collection NXT fait référence au « prochain objecﬂf»'
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Ultralégere,
respirante, I
Powertex 3L~-e'

2 zippée lat
. Iqgue qui perme
rapidement en cas de chang
 de temps.

VESTE : 320 £
TALOM : 220 £
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6galement de la technologie invisible
PFAS pour une protection a la fois
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La marque Salewa esf passionnée par les sports de fagne exigeant une

aptitude ambitieuse a I'alpinisme et I'expérience de la montagne. Fondée a Munich
en 1935, Ienfreprlse familiale, GUJourd hui pllotee par une équipe de direction,
est implantée au coeur des Dolomites du Tyrol du Sud ‘Basée @ son siege de'_'_.""
Bolzano, IenTreprlse developpe des produr‘rs Techmques qU| associent matieres 3
Tradl’rlonneHes et concep’rjons innovantes: Solewg S enguge uarespecfer des normss_-'
enwronnemehmles eT aocmles fres smctes erenmcmees duﬁs I |denme Ia quohte':-



https://www.salewa.com/fr-fr

POLAND
tukasz Kudta
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